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| SUMILLA

Curso tedrico-practico que proporciona a los alumnos conocimientos sobre el lenguaje,
planificacion y desarrollo de técnicas audiovisuales en funcion de la realizacién de videos

institucionales y documentales.

] COMPETENCIA GENERAL

Al terminar el curso el alumno sera capaz de:
- Manejar las herramientas adecuadas para la realizacion de videos institucionales y
documentales competitivos, para asumir retos en el ambito profesional aplicado y desarrollar
diferentes técnicas, estrategias y metodologias de acuerdo a las caracteristicas particulares de
cada proyecto audiovisual.
- Determinar las operaciones que conforman el proceso de produccion de videos
institucionales y documentales, desde la seleccion y objetivos del tema, el lenguaje, los contenidos
visuales, los textos, los escenarios y otros.
- Tener una visidn especializada de los grandes campos de accién que tiene el video
institucional y documental para la sociedad moderna en funcion de la consolidacion de la imagen

de las empresas.

il METODOLOGIA
El taller combina la participacion activa en clase y el analisis de estrategias para la realizacion
y desarrollo de proyectos de videos institucionales y documentales practicos, mediante
trabajos asignados, proyectos, exposiciones personales y la teoria proporcionada por el
profesor. En las clases se utilizaran materiales audiovisuales complementarios para

ejemplificar y lograr una vision integral, asi como para motivar a los alumnos.
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IV. CONTENIDOS

Unidad I: Introduccion

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
1-2 8 | La comunicacion instucional. Define los alcances y ventajas de | EJERCICIO UNO

Concepto de comunicacion
institucional. Publicos de la
comunicacion institucional.
Publico Intra-institucional.
Publico extra-institucional.

la comunicacién institucional.
Explica sus caracteristicas de
manera teorico practica.

Elaboracion de un spot
promocional de valores.
Grabacion y edicion con
musica y locucion

Bibliografia de la Unidad: (2)

Unidad II: La imagen de la institucién en video
S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
3-4 8 [ La imagen de la institucion como | Explica los medios mas utilizados | Visionado de trabajos

instrumento comunicativo.
Lenguaje, caracteristicas,
ventajas.

por las instituciones para hacerse
conocer.

promocionales,
institucionales y
documentales. Casos.

Bibliografia de la Unidad: (2), (4)

Unidad lll: El video promocional
S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
5-7 8 | El video promocional. Definicion | Analiza el video promocional, sus | EJERCICIO DOS

Clasificacion. Diferencias y

semejanzas con el documental.

medios promocionales en la
institucion.

caracteristicas, el lenguaje, sus
similitudes con el lenguaje del
documental y sus diferencias por el
uso.

Elaboracién de un video de
capacitacion de un aparato,
maquina 0 mecanismo.
Grabacién y edicién con
musica y locucién.

Bibliografia de la Unidad : (1)

Unidad IV: El video institucional
S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
8-10 12 | El video institucional. Se definen los alcances del video | EJERCICIO TRES

Definicion.Clasificacion. Como

guionizar un institucional.

institucional de manera teérica y
practica, aplicando los
conocimientos previamente
obtenidos

Elaboracion de un video
institucional INTERNO.
Grabacién y ediciéon con
musica y locucién

Bibliografia de la Unidad: (2), (3)

Unidad V: Pre-produccion y realizacién del video Institucional
S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
11-12 12 | Brief de la empresa escogida. Se hace el desglose de produccion, | EJERCICIO CUATRO

Elaboracion del guion.
Realizacion del video
institucional.

plan de rodaje y eleccion del equipo
de realizacion.

Presentacion del guion

Bibliografia de la Unidad: (3), (5)

Unidad VI: Post-producciéon

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
13-14 12 | Post-produccion del video Se elige la mejor opcion de EJERCICIO FINAL

institucional. Locucion,

acabado para el video, para

musicalizacion masterizacion y
presentacién del producto final.
DVD, VCD, CD card o cinta

entregar al cliente.

Grabacién y Edicion del
trabajo final.

Bibliografia de la Unidad: (4)
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V. EVALUACION

Ponderacion para el calculo de la Nota Final del curso

N° Tipo de Evaluacién Porcentaje
1 Evaluaciéon Permanente 100 %

Ponderacién y Cronograma para la nota de Evaluacion permanente (100%)

Tipo de N° Ponderacién Desagregada Semana Fecha
Evaluacion %
Practicas 1 Practica 1 Video de valores (50%) 4 9/9/11
2 Practica 2 Video de capacitacion (50%) 7 30/9/11
TOTAL 60%
Trabajo final 1 | Trabajo (100%) | 14 | 25/11/11
TOTAL 40%
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