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1. DESCRIPCIÓN

Este curso introduce al estudio del desarrollo de la comunicación de masas. Se toma en consideración, de modo especial, el nacimiento y evolución de los medios de comunicación masiva: prensa, radio, televisión, cine y de sus sistemas de estructuración de acuerdo a las circunstancias históricas y sociales. Se incluye también el internet.  La visión es global y también a nivel del país. Se tocarán temas y desafíos actuales como: fragmentación vs masificación; globalización, mundialización. 

2.0BJETIVOS

a.GENERAL 

Al finalizar esta asignatura los estudiantes serán capaces de comprender sobre el proceso y la industria de la comunicación de masas como parte de esa cultura mediática que se torna imprescindible conocer y descubrir por cualquier profesional de la comunicación.

b. ESPECÍFICOS

Acrecentar los conocimientos y conciencia de los estudiantes respecto a sus relaciones con la industria mediática y con el contenido de los medios en sus agendas.

Orientar a los estudiantes al uso de herramientas necesarias para adquirir habilidades y conocimientos como consumidores del contenido de los medios.

Evaluar y seleccionar los proyectos necesarios para el medio.

Proponer proyectos coyunturales en  comunicación masiva.

3.
CONTENIDO PROGRAMÁTICO

	FECHAS & SESIONES
	COMPETENCIAS

ESPECÍFICAS
	CONTENIDOS
	HORAS NO PRESENCIALES
	EVALUACIÓN

	Sesión 1

3

        Mayo/2007
	Comprende el papel del PERIODISTA DENTRO DE LA INDUSTRIa DE LA COMUNICACION
	UNIDAD 1.-

capítulo 1: fundamentos

· Entrega, presentación y análisis del programa analítico y el syllabus. 

· Introducción ¿A qué llamamos comunicación de Masas? 

· Cultura y medios de comunicación masivos


	TRABAJO EXTRACLASE 1

Lectura controlada:

Material proporcionado por profesora
	· Evaluación diagnóstica  de los conocimientos previo de los alumnos

	Sesión 2

8

Mayo./2007


	
	Conocimiento y cultura mediática

Revolución de Guttemberg en Latinoamérica
ENTREGA TRABAJO EXTRACLaSE 1


	TRABAJO EXTRACLASE 2

 Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill Capítulo 1 pag.2 – 60 pag.

Horas de estudio: 4 


	· Preguntas de control sobre lectura

· Evaluación individual de la actividad.




	Sesión 3

 10 de Mayo./2007
	
	CONTINUACION

TECNOLOGÍAS MODERNAS  DE COMUNICACIÓN

 Definición de cultura mediática

ENTREGA TRABAJO EXTRACLASE 2
	TRABAJO EXTRACLASE 3

Lectura del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill Capítulo

Elaboración de informe  1 pag.61 – 100 pag.

Horas de estudio: 4 


	· Evaluación  de resúmenes de lectura asignadas.

· Evaluación individual de exposiciones plenarias en clase



	Sesión 4

15 de Mayo./2007
	
	capítulo 2:
· MEDIOS, INDUSTRIAS Y PUBLICOS

· Libros, historia y lectores
· Estructura de la industria editorial

	TRABAJO EXTRACLASE 4 

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill Capítulo 1 pag.107 – 139  

Horas de estudio: 5


	· Evaluación del rendimiento individual (calidad de participación y presentación de temas en clase. 

· Elaboración de      memoria



	Sesión 5

17 de mayo/2007
	
	Entrega, discusión y exposición del Trabajo Extraclase No 3

PERIODICOS

· Historia de los periódicos

· Periódico y lectores


	TRABAJO EXTRACLASE 5 

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill Capítulo 1 pag.149 – 214  

	· Evaluación individual del desarrollo de las propuestas en clase.

	Sesión 6 

22 de Mayo/2007
	
	PERIODICOS (CONTINUACION)

· Tendencias  en la edición de periódicos

· Vida y lectura de los medios
Entrega, discusión y exposición del Trabajo Extraclase No 4


	TRABAJO EXTRACLASE 6 

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  pag.215 – 228


	· Elaboración de memoria

· Evaluación individual en base a presentación del resultado de trabajo en equipos.

· Talleres sobre las temáticas

· 

	Sesión  7

24 de Mayo/2007
	ANALIZA Y COMPARA LA FUNCIONALIDADDE LOS MEDIOS IMPRESOS
	 Discusión de Trabajo extraclase No.5

 Orientaciones sobre el tema.

  REVISTAS

· Cronograma y breve historia

· Extensión  y estructura de la industria de las revistas
· Tendencias en la edición de revistas
	TRABAJO EXTRACLASE 6 

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill

PAG. 232 – 275

Horas de estudio: 4

PROYECTO GRUPAL 1:

ANALISIS DE TRES MEDIOS DE COMUNICACIÓN SEGÚN LA TENDENCIA DEL MERCADO Y SU POSICIONAMIENTO
	· Trabajos sobre los planteamientos propuestos:  las ideas

	Sesión 8

29 de Mayo/2007
	
	CONTINUACION 

· Revistas y mercados

· Publireportajes y niveles de lectura

PRESENTACION PROYECTO GRUPAL 1


	Trabajo extraclase 7.

Observatorio de medios (radio) notricieros
	· Elaboración de memoria

Trabajos grupales, discusión y elaboración de informe.

· 

	Sesión 9

31de Mayo/2007
	COMPRENDE LA INFLUENCIA DEL CINE DENTRO DE LA TEORIA DE COMUNICACION DE MASAS Y SU IMPACTO EN LA ERA GLOBALIZADA
	Primera discusión del Trabajo Extraclase No. 6

CINE

· Cronograma historia de cine

· Cine en Latinoamérica

· Industria hispana


	EXTRACLASE 8 

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 290 – 321

Observatorio COMPARATIVO DE PELICULAS Y ELABORACION DE INFORME
	· Evaluación de trabajos 

· Capacidad de aplicación práctica

	Sesión 10

5 de Junio/2007
	
	CINE

· TENDENCIAS EN EL CINE

· EL NEGOCIO DEL CINE

· FESTIVALES Y SU PODER
	Extraclase 9

Lectura material proporcionada por la profesora y elaboración de informe
	· Elaboración de memoria básica.

· Evaluación individual de trabajos



	Sesión 11

 7 de Junio/2007
	
	RADIO

Presentación Trabajo extractase 7

· Cronograma e historia de la radio

· Radio en Hispanoamérica

· Negocio de la radio
	
	· Elaboración de memoria  final



	Sesión 12

12 deJunio/2007
	
	RADIO

Presentación trabajo extraclase 8

· Tendencias de la radio actual

· futuro de la radio

Orientaciones para evaluación del 

Primer Parcial
	
	Evaluación oral de los  conocimientos aprendidos.



	Sesión 13

14 de Junio/2007
	
	Evaluación del Primer Parcial
	
	

	Sesión 14

19 de Junio/2007
	COMPRENDE Y CON CAPACIDAD ANALITICA COMPARA LAS PROPUESTAS TEEVISIVAS DEL MERCADO NACIONAL E INTERNACIONAL Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO DE LA CULTURA MEDIÁTICA
	Entrega y revisión de los resultados del primer parcial

Entrega trabajo extraclase 9

Orientación teórico-práctica para la estructuración de grupos de investigación.

LA TELEVISION

· CRONOGRAMA

· BREVE HISTORIA DE LA TV

· TELEVISION EN AMERICA LATINA


	TRABAJO EXTRACLASE 10

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 340 - 363
	Evaluación de resultados de exámenes

	Sesión15

21 de Junio /2007
	
	LA TELEVISION (continuación)

· Alcance y naturalez

· Medios y convergencia

· El negocio de la televisión


	TRABAJO EXTRACLASE 11

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 366- 372

382- 393
	· Capacidad de asimilación teórica.

· Capacidad de aplicación práctica

	Sesión16

26 de Junio/2007


	
	LA TELEVISION (continuación)

· TENDENCIAS DE LA TELEVISIÓN

· CÓMO VER LA TELEVISIÓN

· ANALISIS DE MENSAJES
	TRABAJO EXTRACLASE 12

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 398 - 408
	· Posibilidades de aplicación de los elementos teóricos.

	Sesión 17

 28 de Junio/2007
	Comprende lo que se denomina  como globalización del mercado de la televisión y cable
	TELEVISION POR CABLE

· Breve historia

· La tv por cable en latinoamérica
	
	· Capacidad de aplicación práctica

	Sesión 18

3 de Julio./2007


	
	TELEVISION POR CABLE

· El TLC y la tv por cable

· El negocio d ela televisión por cable


	Proyecto grupal 2:

Investigación el Internet y su historia en Latinoamérica

Impacto de los medios digitales

Hábitos de consumo de los cibernautas


	· Evaluación de la capacidad de aplicación.



	Sesión 19

5 de Julio./2007
	
	INTERNET

· Breve Historia

· Internet y usuarios

· Los medios en la red


	TRABAJO EXTRACLASE 13

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 514 - 528
	· Aplicación del estudio en sus proyectos. 

	Sesión 20

10 de Julio./2007
	
	Continuación

· Internet  y la comunicación de masas

· La privacidad y el copyright

PRESENTACION PROYECTO GRUPAL 2
	
	· Crítica y  aplicación de lo útil

· Elaboración de esquemas para el diseño del proyecto.

	Sesión 21

12 de Julio/2007
	
	UNIDAD 3

INDUSTRIAS DE APOYO 

· LAS RELACIONES PÚBLICAS

· Cronograma

· Historia

· Las rrpp en hispanoamerica
	TRABAJO EXTRACLASE 14

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 582-600
	· Evaluación de avances.

	Sesión 22

17 de Julio/2007


	
	· Extensión y estructura de las rrpp

· Las oficinas de indfluencia estratégica
	
	· Evaluación de seguimiento

	Sesión 23

19 de Julio/2007
	
	PUBLICIDAD

· Historia

· AUDIENCIAS

· REALIDAD DE LAS AGENCIAS
	PROYECTO GRUPAL 3

ELABORAR UN VIDEO QUE REUNA TENDENCIAS DEL MERCADO NACIONAL RESPECTO A LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

PRESENTACION DEL INFORME 

SUTENTACIÓN DE LA INVESTIGACION
	· Evaluación de seguimiento.



	Sesión 24

24 de Julio./2007
	APRENDE A EVALUAR LA PARTICIPACIONDE LAS INDUSTRIAS DE APOYO EN LA AGENDA NOTICIOSA NACIONAL
	· Convergencia del mercado

· globalización
	
	· Evaluación de seguimiento.



	Sesión 25

26 de Julio./2007


	
	UNIDAD 4

CULTURA MEDIATIZADA MASIVA

· Teorías y efectos de la comunicación de masas

· Historia

· El funcionalismo
	TRABAJO EXTRACLASE 15

Lectura y elaboración de informe del libro comunicación masiva en Hispanoamérica. Mc Graw Hill  PAG PAG 616-657
	· Evaluación y  reajuste de problemas

	Sesión 26

 2 de Agosto/2007
	ANALIZA LAS POSTURAS FILOSOFICA DE LOS GRUPOS EMPRESARIALES DE COMUNICACION
	· Marxismo

· Latinoamérica y las teorías

· Teoría sistémica


	
	Evaluación de individual.

	Sesión 27

7 de Agosto/2007
	
	· Efectos de la comunicación de masas

· Libertad de prensa

· Etica en los medios

· Imperialismo cultural


	
	Evaluación individual

	Sesión 28

9 de Agosto/2007
	ELABORA UN PROYECTO DE INVESTIGACION Y COMPARA LOS FUNDAMENTOS TEORICOS Y COMERCIALES QUE AMPARAN A LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN SU ENTORNO
	Presentación de borradores de proyectos grupales
	
	Evaluaciones de aplicaciones metodológicas

	Sesión 29

14 Agosto/ 2007
	
	Presentación de proyectos definitivos
	
	· Evaluación individual en base a presentación del resultado de trabajo en equipos.



	Sesión 30

16 de Agosto2007
	Evaluación Final
	
	
	


4.- METODOLOGIA

· Se trabajará en base a procesos de aprendizaje activos y participativos utilizando la metodología “Ciclo de Aprendizaje”.

· Taller pedagógico y grupos cooperativos de aprendizaje.

· Clases prácticas (elaboración conjunta y evaluativos de trabajo individual)

· Mapas conceptuales, redes conceptuales e informes

Nota:

· Los estudiantes deben adelantar la lectura comprensiva de los contenidos programados para cada sesión. De esta manera la elaboración del conocimiento en la clase resultará rápida, consistente, significativa y gratificante.

· Los deberes y trabajos no entregados en la fecha señalada serán sancionados hasta con el 30% de la nota.

5.-EVALUACIÓN

· Producciones en equipo (NOTAS INDIVIDUALES)
20 pts.




· Diseño de matrices




            20 pts.

· Producciones individuales



            20 pts.

       100 pts.

· Elaboración de informes




20 pts.

· Diseños curriculares




            20 pts.

                Evaluación Parcial




100
6. BIBLIOGRAFÍA BÁSICA 

Comunicación masiva en Hispanoamérica, Stanley Baran – Jorge Hidalgo. Mc Graw hill

Planificacion de medios de comunicacion de masasde Perlado, Marta Mcgraw-hill / interamericana de España, s.a.

· Textos de autores sobre los temas tratados proporcionados por el profesor.

6.2 BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA

La comunicacion mundo: : historia de las ideas y de las estrategias Autor Armand Mattelart
6.3.FOLLETOS

Los determine el profesor  de acuerdo al desarrollo del curso.

6.4.- PAGINAS WEB: 

Las que se consideren necesarias para el curso

 7.-   DATOS DEL  PROFESOR

NOMBRE:
Sonia Yánez de Cajas

. 

TÍTULO DE PREGRADO: Periodista profesional

ESTUDIOS Y EXPERIENCIA: Derechos de la comunicación, Medios alternativos, Producción editorial, Relaciones públicas y asesoría en comunicación y soluciones editoriales.

e-mail: soniayanez13@hotmail.com

