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I SUMILLA

El curso se sustenta en el trabajo practico de preparacién de material publicitario audiovisual
y grafico, y busca que los alumnos se ejerciten en la operacion de equipos y la aplicacion de

la creatividad audiovisual.

! COMPETENCIA GENERAL
Al terminar el curso el alumno sera capaz de:
- Manejar los fundamentos tedricos para que puedan producir y realizar spots
publicitarios.
- Realizar productos publcitarios desde el concepto de un spot hasta la postproduccién del
mismo.

- Tener una vision especializada de la produccion publicitaria tanto tedrico como practica.

i METODOLOGIA.

La exposicion tedrica del profesor se combina con la exhibicion y discusion de materiales
publicitarios.

El curso, fundamentalmente practico, exigira la formacion de grupos operativos de alumnos
con los que se coordinara la produccién y realizacién de los comerciales. Al interior de los
grupos deberan asignarse las diversas funciones requeridas en la preparacion y rodaje de
los spots.

El curso requiere de un grado de conocimiento y practica en el uso de equipos de grabacion,

para lo cual se dedicaran horas a la familiarizacién con dichos equipos.
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IV. CONTENIDOS

Unidad I: Introduccion a la realizacion publicitaria

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS

1a3 12 | La realizacién publicitaria Describe los procedimeintos Exposicién del profesor
audiovisual. para realizar una campana Analisis de comerciales
El spot publicitario. La casa publicitaria. Ejercicio 1 : BRIEF.
realizadora. Elaboracién de una campana de
Clasificacion del spot un producto o servicio ficticio:
publicitario. Guibn, story board y pieza grafica

Aprestamiento de camara

Bibliografia de la Unidad: [1]; [3]; [4]

Unidad Il: Pre-produccion
S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
4a7 12 | Composicion. Encuadres Explica las herramientas Exposicién del profesor

publicitarios. necesarias para el analisis de los | Analisis de comerciales
Elementos de composicién materiales publicitarios. Aprestamiento de luces.
visual. Eleccidén de producto para display y
Puesta en escena aprestamiento de edicion.
Relacién de los elementos Ejercicio 2:
dentro de la composicion de Grabacién de Display
la imagen
Criterios de composicion del
encuadre.
Etapas de produccion y
realizacion. Preproduccion.
El concepto publicitario.
El display.

Bibliografia de la Unidad: [ 1]; [2]; [ 4 ] EXAMEN PARCIAL

Unidad lll: Produccién

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
8 a10 12 | Guioén publicitario. Define y explica los pasos para Exposicién del profesor

Story board pubilicitario.
Animatic.

Equipo de produccion
Equipo de realizacion

crear un comercial.

Analisis de comerciales

Edicién de un Animatic
Eleccion de producto para 1er
comercial

Ejercicio 3:

Grabacién del primer comercial.

Bibliografia de la Unidad : [1]; [5]

Unidad V: Realizacion

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS
11y12 8 |Las campanias “sociales” Analiza los fines sociales de la Exposicién del profesor

Casting Publicitario. Los
actores y modelos.
Foto publicitaria

publicidad

Analisis de comerciales :
Presentacion del primer ejercicio.
Eleccion de producto para 2do
comercial

Ejercicio 4:

Analisis de un afiche publicitario

Bibliografia de la Unidad: [ 1]; [7];
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Unidad VII: Post-produccién

S H CONTENIDOS ESTRATEGIAS Y Actividades / Medios
PROCEDIMIENTOS

13y 14 | 3 [Post-produccion publicitaria | Define y explica los pasos para Grabacion y edicion del segundo
Sonido postproducir un comercial, comercial
Efectos para video usando los ultimos recursos

tecnolégicos.
Bibliografia de la Unidad: [1] EXAMEN FINAL
V. EVALUACION
Ponderacion para el calculo de la Nota Final del curso

N° Tipo de Evaluacién Porcentaje
1 Evaluaciéon Permanente 100 %

Ponderacién y Cronograma para la nota de Evaluaciéon permanente (100%)

Tipo de Evaluacion N° | Ponderaciéon Desagregada | Semana Fecha
%

Practicas 75% 1 | Practica 1 (25%) 2 26/8/11

2 | Practica 2 (25%) 5 16/9/11

3 | Practica 3 (25%) 9 21/10/11

4 | Practica 4 (25%) 11 4/11/11
TOTAL 100%

Trabajo final 30% 1 | Trabajo (100%) | 14 | 25/11/11
TOTAL 100%

La evaluacién del taller se hara a partir de la asistencia e intervenciones en clases, la
participacién en el trabajo en grupo y el resultado de los trabajos realizados. No hay
examenes de mitad ni de fin de ciclo. La nota final es el resultado del promedio ponderado de
cuatro practicas y un trabajo final.

Evaluacién Tema
1 | Practica 1 Proyecto publicitario
2 |Préctica 2 Display — pack shot
3 |Practica 3 Examen escrito (analisis de afiche)
4 | Practica 4 Primer comercial
5 | Trabajo Presentacion y sustentacion de comercial final

Las practica 1 es un proyecto publicitario que consiste en armar una carpeta con los
documentos previos a la produccion y realizacion de un spot publicitario, 1o que incluye brief,
presupuesto, guidn, plan de rodaje y propuesta creativa, entre otras cosas.

La practica 2 es el display — pack shot que consiste en la grabacion y presentaciéon de un
ejercicio relacionado al proyecto publicitario.

La practica 3 es un examen escrito de analisis audiovisual.

La practica 4 es la realizacion de un primer comercial. La nota de este trabajo es producto
del promedio ponderado entre una nota individual (grabacion y edicion) y otra grupal
(presentacién).

El trabajo es el comercial final que consiste en un proyecto de produccion y realizacion
integral, el cual se presenta en la ultima clase. La nota es producto de un promedio ponderado
entre una nota individual (grabacion y edicién) y otra grupal (presentacién).
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